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Cette deuxieme fiche synthese
rassemble certains éléments
incontournables de la rédaction
efficiente et efficace sur votre site
web et/ou boutique en ligne et dans
une infolettre. Plusieurs aspects

peuvent aussi vous étre utiles pour L. Limportance des mots clés
VOtre Str(]tégle de COnteﬂU Sur |eS .....................................................................................................................................
) . . Il. Organiser la structure du texte (balises):

réseaux SOCIauX. Mais avant toOUte e

chose, il est essentiel de réfléchir lll. La régle des 5W en marketing web

a cette stratégie de contenu qui IV.La pyramide inversée

serq déterming dans le cadre d'un v ___________________________________ R e
. Quelques criteres complémentaires au contenu

calendrier de pUb”CGtiOn QUI inclura des textes pour faciliter le référencement de

o . votre site web
des termes prédéterminés.
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Voici donc quelques éléments incontournables pour diviser

votre texte en titre et sous-titres.

La balise TITLE:

Celle-ci correspondra au titre de votre page, tel gqu'il
apparaitra dans le moteur de recherche en tant que
résultat ou bien comme texte de I'onglet associé a votre
page sur votre navigateur. Mais il n‘apparaitra pas dans
le corps de votre texte. Pour favoriser un clic, celui-ci doit
résumer en quelques caractéres seulement (55 & 65
caractéres maximum), en lien direct avec le contenu de
votre page et doit étre attrayant.

La balise H1:

C'est le titre de votre texte qui apparait dans le corps de
votre page comme titre principal. Dans notre exemple, la
balise H1 pourrait étre «apprendre la peinture sur bois en

10 étapes faciles!» On aurait pu aussi utiliser une question
telle «connaissez-vous les 10 étapes faciles pour apprendre
la peinture sur bois?»

Les balises H2 et H3:

Les autres sous-titres seront donc des balises H2 ou bien
au besoin, des balises H3 (sous sous-titre), un peu comme
dans Word quand on utilise la fonction Titre et sous-titre
lorsque I'on fait une mise en page pour un document. Il ne
doit y avoir gu'une seule balise H3 sous une balise H2.

La méta description:

C’est, comme son nom l'indique, une bréve description du
contenu d'une page web. Elle ne s'affiche pas dans celle-ci,
mais dans les résultats de recherche, en dessous du titre.
Maintenez la longueur & 1-2 phrases (140-160 caracteres).

L'URL:

C'est le lien web (I'adresse) de votre page. Cette adresse
doit absolument contenir le mot clé principal de votre
page, par exemple:

www.adressedusite.com/apprendre-la-peinture-
sur-bois-en-10-etapes-faciles.
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Un texte sur votre site web gagnera ¢ étre appuyé par

une image pertinente qui devrait aussi é&tre nommeée
convenablement en utilisant la méme technique des mots
clés principaux ou secondaires et contenir une description
adéquate, qu'on appellera la balise ALT.

La balise ALT:
Celle-ci permet d'associer un ou plusieurs mots clés a vos

visuels. Ce descriptif et les mots clés complémentaires
seront lus par les robots d'indexation des moteurs de

recherche.
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Ces questions se doivent d'étre répondues pour la plupart ~ Voici comment:
en ouverture d'un texte sur le web. En effet, il importe « Enincluant des listes en points de forme

d'aller droit au but rapidement, dans le 1°" paragraphe en . _ _ ,
- Des images (attention aux balises ALT des images telles

abordant les éléments clés suivants: Qui? Quoi? Quand? Ou? . . o
que mentionnées precedemment)

Le reste du texte servira & enrichir celui-ci en y développant  * Des vidéos (les balises ALT s'y appliquent aussi).
plus en détail chacun des aspects nommeés, on répondra

+ Des liens vers des articles précédents, dont les sujets,

donc alors aux questions complémentaires suivantes: sont complémentaires & l'article principal

Pourquoi? Et aussi comment?
« Des liens vers des sites web externes.

Les paragraphes 2, 3 et suivants serviront plutét & répondre  « Des appels & l'action (exemple: Cliquez ici pour
aux questions complémentaires. demander un devis! Inscrivez-vous a notre infolettre ici'!
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Titre de la page ou de I'article de blogue

Paragraphe 1: les 5W (en partie...) :
qui? quoi? quand? ou?

Paragraphes 2, 3 et suivants:
Pourquoi? Comment?
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« L'adaptation du site aux appareils mobiles, encore
une fois les plateformes telles Shopify, Wix et autres

sont conformes.

+ Des liens entrants, provenant de sites qui jugés pertinents
par Google est de nature & favoriser votre référencement,
par exemple des sites web de partenaires, fournisseurs,

meédias, regroupements sectoriels.

« Des liens sortants, donc de votre site vers des sites
pertinents est aussi un facteur favorable

+ Des liens internes entre différents articles et pages

complémentaires de votre site

Voici quelques suggestions de lectures complémentaires
sur le sujet:

Les 200 facteurs de classement de Google 2020:

https://yoomweb.com/blogue/seo/les-200-facteurs-de-
classement-de-google-2020.html

Lexique SEO: les définitions a connaitre:

https://blog.hubspot.fr/marketing/lexique-seo
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